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PLATON PARA PAREJAS, ROUSSEAU PARA EMPRESAS... AUTORES

DE EXITO COMO LOU MARINOFF ABANDERAN UN FENOMENO NO

Tomadrselo
con filosofia

“Los fildsofos analiti-
cos se irritan porque
‘apﬁcamos 3.000 afios
de reflexion a resol-
ver problemas dia-
rios”, dice Marinoff

“No es lo mismo ser
accesible al publico
-sefiala el filosofo
Jestis Mosterin- que
rebajar la filosofia a
- un puiiado de citas”

R. Ruiz [ R. Pascual

a Séerates por soslayar a los dioses de la

] E n el afio 399 aC, los atenienses condenaron
ciudad, introducir nuevos habitos y co-

rromper a la juventud con su voluntad de didlogo

en el gora. Antes de suicidarse con cicuta, el pen-
sador juré no renunciar a la practica filos6fica.
Casi 24 siglos después, una nueva estirpe de
filésofos ha devuelto el pensamiento a la plaza

ptiblica y, en los casos mds ex-

jeres’, “2Qué hace Buda en mi
empresa?'..), ha reforzado la

falta de credibilidad.

La condena académica no ha
tardado. Sospechosos: Lou Ma-
-rinoff, Tom Morris y Alain de
Botton, entre otros. Los titulos:
‘Més Platén y menos Prozac’,
‘Si Aristételes dirigiera 1a Gene-
ral Motors’ y ‘Las consolaciones
de la filosofia’. Su idioma: in-
glés. La acusacién: desofr a la
autoridad, introducir précticas
populistas y corromper la filo-

sofia. éles suena? Al asesor fi- -

loséfico Lou Marinoff, autor
del ‘bestseller’ (200.000 libros
s6lo en Espaiia) ‘Més Platén y
menos Prozac’ y que ahora pu-
blica ‘Pregtintale a Platon’ (Edi-
ciones B), si le suena: “Los
filésofos analiticos se irritan
porque aplicamos 3.000 aiios
de reflexion a resolver pro-
blemas cotidianos; deberian
preguntarse si S6crates o Lao
Tse se habrian encerrado como ellos en la aca-
demia sin divulgar su arte de vivir”.

Al otro lado de la polémica, y preocupados por
el auge de lo que los anglosajones llaman ‘easy
philo’ (filosoffa ficil) o ‘pop philo’ (filosofia pop),
pensadores como Jesds Mosterin y José Antonio
Marina alertan de los riesgos del fenémeno, que
amenaza con inundar las librerias de obras a ca-
ballo entre la divulgacién y la autoayuda: “No es
lo mismo ser accesible -sefiala Mosterin-, que
rebajar la filosofia a un pujiado de citas”. Aun-
que defensor de “la filosofia a pie de calle”, tam-
bién Marina observa con inquietud la tendencia:
“Esos textitos detestables y superficiales em-
pafian la tarea difusora de los autores serios.
Pueden ser un negocio, pero traicionan la no-
cién misma de filosofia”. Una aversién que ya
demostré el filésofo Francisco Vézquez Garcia al
tildar de “Disneyworld filos6fico” a esta corrien-
te en ‘El lugar de la filosofia’ (Tusquets).

tremos (‘Maquiavelo para mu-

autoayuda, manchada por la .

Espdreo o no, el de la filosofia popular es un
filén editorial en alza. La explicacién, segtin Ma-
rinoff, se encuentra en “la demanda de la gente,
que crece por la ausencia de referentes, la con-
fusién y el avance tecnologico”, pero también
en el rechazo por el elitismo del sector: “Ahora
veo mejor acercar a todos la sabiduria de los
grandes pensadores y no sdlo por prestigio”.

@ AUTOAYUDA CON PEDIGR{. Préxima a la
autoayuda y a la consulta terapéutica, la “filo-
sofia aplicada” propugnada por Marinoff en
‘Mds Platén y menos Prozac’ ha vivido tal expan-
sién en los ltimos afos que ya hay consejeros fi-
los6ficos oficiales en 10 paises (pero no en Es-
pafa ni América Latina, pese al éxito de ventas).
Apoyados en una exitosa promocién editorial y
encabezados por los ‘bestsellers’ de Marinoff y
del suizo Alain de Botton, los consejeros filos6fi-
cos utilizan la “terapia de las ideas” y recetan
didlogos y lecturas para superar las crisis. “Es
una alternativa al psicélogo -explica Ana La-
fuente, editora de Marinoff en Ediciones B-. Con
la ventaja, ademas, de que asi se lee mas filo-
sofia”. En efecto, titulos de cldsicos como Ber-
trand Russell y Arthur Schopenhauer viven hoy
una recuperacion inusitada, y la Biblioteca Bési-
ca Gredos, distribuida por RBA, ha alcanzado
ventas de 50.000 ejemplares en algunos titulos.

w» CONSULTORfA CORPORATIVA. Con ‘Si
Aristételes dirigiera la General Motors’, el nortea-
mericano Tom Morris abri6 en los 90 una lucrati-
va via de aplicacién filoséfica, encaminada a la
asesoria de empresas y grandes compafifas. Cer-
canos ya, segiin Marinoff, a “sustituir al psicélo-
go industrial”, los fil6sofos de empresa utilizan
métodos como el imperativo categérico kantiano
para motivar a los empleados y facilitar la toma
de decisiones. Herederos del ‘bestseller’ empresa-
rial de Spencer Johnson ‘.Quién se ha llevado mi
queso?’ (2 millones de ejemplares en Espafia), es-

. tos textos adaptan la bibliografia del ‘manage-

ment’ a la moda del trasfondo filoséfico, que en
colecciones como Empresa Activa, de Urano,
abarca un 60% de los 25 titulos y contribuye a
una venta media de 40.000 ejemplares. El direc-
tor general de Urano, Joaquim Savater, apunta
que la filosofia Ra sido el reclamo necesario para
captar “a un pablico eminentemente masculi-
no que era bastante reacio a los libros de
autoayuda”. En cambio, para Marina estos “refri-
tos insultantes” son la manifestacién mds baja
del fenémeno: “Son naderias oportunistas”.

= DIVULGACION FILOSOFICA. Mds prestigiosa,
la respetada linea de divulgacién emprendida
por autores como Nigel Warburton, André Com-
te-Sponville y los espafioles Rafael Argullol, Euge-

Alain de Bottom.

" Hans Magnus Enzensberger.

nio Trias y Victoria Camps -ademds de Savater y
Marina, el primero por encima de los 100.000
ejemplares y el segundo con una prolifica serie
que supera los 20.000- ha supuesto un insélito

bafio de masas para cuestiones antes reservadas

a iniciados. Con el mismo espiritu, pero sin tanta
repercusién, destacan iniciativas como la colec-

cién ‘Filésofos en 90 minutos’, de Paul Strathern

y editada por Siglo XXl, y ‘Circulo Cuadrado’, de
Margarita Riviére (DeBols!llo). “Los_filésofos,
conscientes de su relevancia social, han aban-
donado su torre de marfil, aunque no todos sa-
ben hacer ficil 1a filosofia sin vaciarla de senti-
do”, tercia Josep Maria Terricabras,.autor de ‘A-
treveix-te a pensar’.

« FICCIONES PARA PENSAR. Si hay un titulo
que suscita unanimidad para explicar la filosofia
popular, ése es ‘El mundo de Sofia’, del noruego
Jostein Gaarder. Publicada en 1993 y capaz de
vender 980.000 ejemplares en su edicién castella-
na, esta novela sobre la historia de la filosofia en
los ojos de una nifia inspiré un sinfin de obras,
entre ellas ‘El viaje de Teo’, de la filésofa Catheri-
ne Clement sobre las religiones, y ‘El diablo de
los nimeros’, de Hans Magnus Enzensberger so-
bre las matemiticas.




